aktualizacja 12.07.2022

REGULAMIN SKLEPU INTERNETOWEGO ,,meble-prowansalskie.pl”

I.

II.

POSTANOWIENIA OGOLNE

Zgodnie z wymogami Ustawy o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna
Krzysztof Olszewski prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg pod firma
Boutique Pierrot Architektura Wnetrz Anna Olszewska, Krzysztof
Olszewski S.C. z siedzibg w Poznaniu przy al. Wielkopolskiej 27 (60-603),
wpisani do Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej
Rzeczypospolitej Polskiej prowadzonej przez ministra wtasciwego do spraw
gospodarki, NIP: 7811909713, REGON: 361138451, adres poczty
elektronicznej: office@boutiquepierrot.pl; numer telefonu: 516.176.465,
zwany dalej ,Sprzedawcg”, ustala niniejszym Regulamin korzystania ze
Sklepu internetowego za posrednictwem witryny www dostepnej w
Internecie pod adresem www.meble-prowansalskie.pl (zwany dalej
»sRegulaminem?”).

Niniejszy Regulamin okresla sposob sprzedazy, zasady i warunki
techniczne dokonywania zakupow w Sklepie internetowym meble-
prowansalskie.pl (zwanym dalej ,Sklepem internetowym”) za
posrednictwem witryny www dostepnej w Internecie pod adresem
www.meble-prowansalskie.pl

Kazdy Klient przed rozpoczeciem korzystania ze Sklepu internetowego jest
zobowigzany zapoznac sie z niniejszym Regulaminem.

Regulamin niniejszy jest udostepniony nieodptatnie za posrednictwem
witryny Sklepu internetowego pod adresem www.meble-prowansalskie.pl,
w formie, ktéra umozliwia jego pobranie, utrwalenie i wydrukowanie.
Kazdy Klient zobowigzany jest do przestrzegania postanowien Regulaminu
od chwili podjecia czynnosci zmierzajagcych do skorzystania z witryny
Sklepu internetowego.

Kazdy Klient jest zobowigzany do przestrzegania zakazu dostarczania tresci
o charakterze bezprawnym.

DEFINICJE

Pojeciom, ktorymi postuguje sie niniejszy Regulamin, nadaje sie nastepujace

znaczenie:

Administrator Danych Osobowych — Krzysztof Olszewski prowadzacy wraz z Anna

Olszewska dziatalno$¢ gospodarcza pod firmg Boutique Pierrot Architektura Wnetrz

Anna Olszewska, Krzysztof Olszewski S.C. z siedzibg w Poznaniu przy al.
Wielkopolskiej 27 (60-603), NIP: 7811909713, REGON: 361138451, adres poczty



elektronicznej: office@boutiquepierrot.pl numer telefonu: 516.176.465, ktory
decyduje o celach i srodkach przetwarzania danych osobowych Klientow.

Dni robocze - dni tygodnia od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo
wolnych od pracy.

Dzial Obshugi Klienta — oznacza wydzielong jednostke organizacyjng Sprzedawcy,
ktorej celem jest kontakt z Klientem w celu uzgadniania warunkow realizacji
Zamowienia lub realizacji reklamacji. Dziat Obstugi Klienta jest dostepny dla Klienta
pod numerem telefonu: 516.176.465 oraz pod adresem poczty elektronicznej e-mail:
office@boutiquepierrot.pl

Dokument Dostawy — oznacza dokument wydawany przez Dostawcow Sprzedawcy
Klientowi podczas odbioru przez Klienta Towarow lub Produktow zawierajacy dane
0 nazwie zamoéwionego towaru, cene netto, cene brutto, stawke VAT i ilo$¢
zamoéwionego towaru oraz f3czng warto$¢ zamoéowienia.

Dostawa - oznacza dostarczenie przez Sprzedawce Klientowi Towarow Iub
Produktow okreslonych w Zamowieniu, stanowigce wykonanie $wiadczenia przez
Sprzedawce na podstawie Umowy sprzedazy. Dostawa moze by¢ zrealizowana za
pomocy transportu wtasnego Sprzedawcy lub przy wykorzystaniu ustug dostawcy
zewnetrznego (kuriera, Poczty Polskiej, lub innego zaproponowanego przez
Sprzedawce

Dostawca — oznacza pracownika Sprzedawcy, ktory dostarcza Towary lub Produkty
okredlone w Zamowieniu na adres wskazany przez Klienta, a takze podmiot, z
ktorym wspotpracuje Sprzedawca w zakresie dokonywania Dostawy towarow;

Hasto — oznacza ustalony przez Klienta cigg znakéw literowych, cyfrowych lub
innych, znany jedynie Klientowi, stuzgce do zalogowania sie w naszym sklepie
internetowym.

Klient — peilnoletnia osoba fizyczna, ktora posiada petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, lub osoba prawna albo jednostka organizacyjna, ktorej przepisy
szczegblne przyznajg zdolnos¢ prawng, ktora dokonata Rejestracji i Zamowienia w
Sklepie internetowym.

Konto Klienta — oznacza zasob internetowy Sklepu internetowego, do ktorego
dostep posiada Klient. Funkcje zainstalowane w ramach Konta Klienta umozliwiajg
mu swobodne dokonanie Zamowienia w Sklepie internetowym.

Login — indywidualne, ustalane przez Klienta, indywidualizujgce go oznaczenie,
sktadajace sie z ciggu nie wiecej niz trzydziestu znakow literowych, cyfrowych lub
innych stuzace do zalogowania sie w naszym sklepie internetowym.



Ustuga Newsletter - polega na przesytaniu przez Sprzedawce, na adres poczty
elektronicznej Klienta, wyraznie wyodrebnionej informacji o nowych produktach lub
ustugach w ofercie Sprzedawcy.

Rejestracja — oznacza zespot czynnosci polegajacych na prawidtowym wypetieniu
przez Klienta formularza on-line znajdujgcego sie na Stronie internetowe;j.

Sklep internetowy — oznacza sklep internetowy, prowadzony przez Boutique Pierrot
Architektura Wnetrz Anna Olszewska, Krzysztof Olszewski S.C. z siedzibg w
Poznaniu przy al. Wielkopolskiej 27 (60-603), NIP: 7811909713, REGON:
361138451, adres poczty elektronicznej: office@boutiquepierrot.pl, numer telefonu:
516.176.465, zwany dalej ,Sprzedawcy”, dostepny na stronie internetowe;j:
www.meble-prowansalskie.pl

Sprzedawca - oznacza Boutique Pierrot Architektura Wnetrz Anna Olszewska,
Krzysztof Olszewski S.C. z siedzibg w Poznaniu przy al. Wielkopolskiej 27 (60-603),
NIP: 7811909713, REGON: 361138451, adres ©poczty elektroniczne;j:
office@boutiquepierrot.pl; numer telefonu: 516.176.465, zwany dalej ,,Sprzedawcg”,
ktory jest wtascicielem Sklepu internetowego.

Strona internetowa lub Witryna — strona internetowa, pod ktérg prowadzony jest
Sklep internetowy meble-prowansalskie, dziatajgcy w domenie www.meble-
prowansalskie.pl

System teleinformatyczny — oznacza zespot wspotpracujacych ze sobg urzadzen
informatycznych i oprogramowania, zapewniajacy przetwarzanie i przechowywanie,
a takze wysytanie i odbieranie danych poprzez sieci telekomunikacyjne za pomoca
wiasciwego dla danego rodzaju sieci urzadzenia koncowego.

Towary lub Produkty - oznacza Produkty prezentowane na stronie Sklepu
internetowego, na ktore Klient moze ztozy¢ Zamowienie.

Umowa sprzedazy - oznacza umowe sprzedazy zawartg przez Sprzedawce z
Klientem Sklepu internetowego, w trybie okreslonym w niniejszym Regulaminie.

Ustawa o ochronie danych osobowych - ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 roku o
ochronie danych osobowych (Dz. U. 2002 r. nr 101 poz. 926 ze zm.).

Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych - ustawa z dnia 4 lutego 1994
r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t. j.: Dz. U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, z
pozn. zm.).



Ustawa o Swiadczeniu ustug droga elektroniczna - ustawa z dnia 18 lipca 2002

roku o swiadczeniu ustug droga elektroniczng (Dz. U. 2002 r. nr 144 poz. 1204 ze

zm.).

Zamowienie — oznacza dokonanie przez Klienta zakupu konkretnych Produktow

prezentowanych na stronie Sklepu internetowego, zgodnie z postanowieniami

niniejszego Regulaminu.

III.

WARUNKI TECHNICZNE KORZYSTANIA ZE SKLEPU INTERNETOWEGO

W celu prawidtowego i petnego korzystania ze Sklepu internetowego,

Klienci powinni dysponowac:

1.1. urzadzeniem majgcym dostep do sieci Internet;

1.2. przegladarky internetowg w wersji co najmniej Internet Explorer 11
lub Chrome 39 lub FireFox 34 lub Opera 26 lub Safari 5 lub
nowszych, obstugujaca technologie cookies;

1.3. aktywne konto poczty elektronicznej (e-mail).

Korzystanie ze Sklepu internetowego moze by¢ uzaleznione od instalacji

oprogramowania typu Java, Java Script oraz akceptacji plikéw cookies.

Klient, ktorego system teleinformatyczny nie spetnia okreslonych w pkt III

wymagan, nie ma prawa dochodzi¢ roszczen z powodu niemoznosci

korzystania ze Sklepu internetowego.

IV. REJESTRACJA

Aby utworzy¢ Konto Klienta, nalezy dokona¢ Rejestracji. Rejestracja jest
bezptatna i nie jest konieczna do ztozenia Zamowienia w Sklepie
internetowym.

W trakcie Rejestracji Klient:

2.1. wypetnia lub potwierdza dane dotyczace: imienia i nazwiska Klienta,
adresu e-mail Klienta, adresu zamieszkania Klienta (ulica, numer
mieszkania, kod pocztowy, miasto, wojewodztwo, kraj) oraz numeru
telefonu Klienta;

2.2. ustala swoje indywidualne Hasto;

2.3. zostaje poproszony o zapoznanie sie z Regulaminem i
zaakceptowanie Regulaminu;

Wypetniajac formularz Rejestracji Klient oswiadcza, poprzez zaznaczenie

odpowiedniego pola, ze podane w nim dane s3 kompletne i zgodne ze

stanem faktycznym i nie naruszajg jakichkolwiek praw oséb trzecich.

Oswiadcza rowniez i zaznacza pole, ze zapoznat sie z Regulaminem i

zobowigzuje sie go przestrzegal oraz wyraza zgode na przetwarzanie

swoich danych osobowych dla celow zwigzanych z realizacjg Zamowienia.

Klient moze rowniez dobrowolnie wyrazi¢ zgode na przetwarzanie swoich

danych osobowych w celach marketingowych, zaznaczajagc odpowiednie



pole na formularzu rejestracyjnym. Brak zgody na przetwarzanie danych
w celach marketingowych nie ogranicza mozliwosci zawarcia ze
Sprzedawcg umowy o Swiadczenie ustug drogg elektroniczna;
Wypetniajac formularz Rejestracji Klient wyraza zgode na otrzymywanie
poczta elektroniczng na podane w czasie Rejestracji konto pocztowe
informacji zwigzanych z zakupami dokonanymi przez Klienta w Sklepie
internetowym.

Klient jest odpowiedzialny za bezpieczenstwo i wtasciwe uzywanie Loginu
i Hasta, ktore powinien przechowywaé w poufnosci. W razie zaistnienia
okolicznosci wskazujacych na podejrzenie, iz Login lub Hasto Klienta
znalazto sie w posiadaniu osoby nieuprawnionej, Klient ma obowigzek
niezwtocznego zawiadomienia o tym fakcie Sprzedawcy. Sprzedawca nie
ponosi odpowiedzialnosci za szkody zwigzane z ujawnieniem przez Klienta
Loginu lub Hasta osobom nieuprawnionym.

Ustuga Konto Klienta s$wiadczona jest nieodptatnie przez czas
nieoznaczony. Klient ma mozliwo$¢ w kazdej chwili i bez podania
przyczyny usuniecia Konta poprzez wystanie stosownego zadania do
Sprzedawcy za posrednictwem poczty elektronicznej na adres:
office@boutiquepierrot.pl badz tez pisemnie na adres: Boutique Pierrot
Architektura Wnetrz Anna Olszewska, Krzysztof Olszewski S.C. z siedzibg
w Poznaniu przy al. Wielkopolskiej 27 (60-603), NIP: 7811909713,
REGON: 361138451, 60-603 Poznan. Po otrzymaniu z3adania,
Sprzedawca usuwa Konto Klienta niezwtocznie, nie pézniej niz w ciggu 3
dni od daty otrzymania zgdania.

OGOLNE ZASADY KORZYSTANIA ZE SKLEPU INTERNETOWEGO

N

Sprzedawca prowadzi sprzedaz Towarow za posrednictwem sieci Internet
oraz stacjonarnie pod adresami: Studio Meblowe — Al. Wielkopolska 27,
60-603 Poznan oraz Studio Meblowe — ul. Dolna 11, 00-773 Warszawa.
Sprzedawca prowadzi sprzedaz Towarow na terenie Polski.
Zamieszczone na stronach internetowych Sklepu internetowego
informacje o Produktach prezentowanych do sprzedazy (np. opis
Produktéw itp.) pochodzg od producenta Produktu lub Sprzedawcy. Przed
zakupem Produktu Klient ma obowigzek zapoznac sie z jego opisem
zamieszczonym na stronie internetowej Sklepu.

Ceny Towarow prezentowane na Stronie internetowej Sklepu
internetowego sa cenami brutto (uwzgledniajg podatek VAT), wyrazonymi
w ztotych polskich. Ceny te nie zawierajg informacji dotyczacych kosztow
Dostawy i innych kosztow, ktore Klient bedzie zobowigzany ponieS¢ w
zwigzku z Umowa sprzedazy, a o ktorych Klient bedzie poinformowany
przy wyborze Dostawy i sktadaniu Zaméwienia.

Podane ceny s3g wiazace w chwili sktadania Zamoéwienia przez Klienta.



VI.

10.

11.

12.

13.

14.

Sprzedawca zastrzega sobie prawo do zmiany cen Towarow, dostepnych
w Sklepie internetowym oraz do przeprowadzania i odwolywania
wszelkiego rodzaju akcji promocyjnych i wyprzedazy, z zastrzezeniem pkt
V ust. 5 niniejszego Regulaminu.

Zamoéwienie ztozone przez Klienta stanowi oferte w rozumieniu przepisow
prawa cywilnego.

Umowa Sprzedazy zawierana jest miedzy Klientem a Sprzedawca w
momencie dojscia do Klienta informacji o przyjeciu i zaakceptowaniu
Zamowienia przez Sprzedawce. Informacja ta jest przekazywana e-
mailem, natychmiast po dokonaniu zamoéwienia na stronie naszego
sklepu internetowego.

Miejscem zawarcia Umowy Sprzedazy jest siedziba Sprzedawcy.
Sprzedawca przywigzuje szczegolng wage do zapewnienia Klientowi
poufnosci przy dokonywaniu przez niego czynnosci zwigzanych z
korzystaniem ze Sklepu internetowego.

Klient zobowigzany jest do korzystania ze Sklepu internetowego zgodnie
z przepisami prawa, postanowieniami niniejszego Regulaminu oraz
dobrymi obyczajami.

Zabrania sie korzystania ze Sklepu internetowego w sposob mogacy
naruszy¢ dobra osobiste innych o0s6b oraz zamieszczania lub
rozpowszechniania za posrednictwem Sklepu internetowego tresci
wulgarnych, nieprawdziwych lub moggcych narusza¢ dobra osobiste,
prawo lub inny uzasadniony interes Sprzedawcy lub osob trzecich.
Klient jest uprawniony do korzystania z zasobow Sklepu Internetowego
wytacznie na wiasny uzytek.

Nie jest dopuszczalne wykorzystywanie zasobow i funkcji Sklepu
internetowego w celu prowadzenia przez Klienta dziatalnosci komercyjnej
lub takiej, ktéra naruszataby interes Sprzedawcy.

ZAMOWIENIE

Aby ztozy¢ Zamoéwienie Klient wybiera Produkty prezentowane w Sklepie
internetowym, po czym umieszcza je w wirtualnym koszyku poprzez
klikniecie przycisku oznaczonego zwrotem ,Dodaj do koszyka”

Po umieszczeniu Produktu w wirtualnym koszyku pojawia sie wiadomosc
sygnalizujaca dodanie Produktu do wirtualnego koszyka.

Przez caly czas trwania zakupow Klient moze przeglada¢ zawartosc
swojego koszyka oraz kontrolowa¢ wartos¢ Zamowienia.

Klient moze zmienia¢ Zamoéwienie po dodaniu Produktu do wirtualnego
koszyka poprzez klikniecie przycisku oznaczonego okresleniem
yZaktualizuj koszyk”.

Klient moze anulowa¢ Zamoéwienie po dodaniu Produktu do wirtualnego
koszyka poprzez zaznaczenie produktow ktore chce usunac i klikniecie
przycisku ,Zaktualizuj koszyk”.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Aby kontynuowac¢ zakupy Klient akceptuje zawarto$¢ wirtualnego
koszyka i przechodzi do wirtualnej kasy, poprzez klikniecie przycisku
»Przejdz do kasy".

Klient, ktory posiada Konto Klienta =zostanie przekierowany do
formularza, gdzie zobowigzany bedzie podal¢ swoéj Login i Hasto, co
umozliwi mu zalogowanie sie.

Klient, ktéry nie dokonat Rejestracji i nie posiada Konta Klienta, ma
mozliwos¢ kontynuowania zakupow. Klient taki zostanie zobowigzany do
uzupetnienia informacji dotyczacych: imienia, nazwiska, adresu e-mail,
numeru telefonu oraz adresu zamieszkania. W przypadku gdy Klient
zyczy sobie, aby towar zostat wystany pod inny adres niz podany adres
zamieszkania Kupujacego, jest on zobowigzany zaznaczy¢ pole Wystac
pod inny adres? Nastepnie nalezy uzupetni¢ informacje dotyczace: imienia
i nazwiska odbiorcy, adresu e-mail, numeru telefonu oraz adres, dokad
towar ma zostaé wystany.

Po uzupemieniu danych adresowych Klient w polu "Uwagi do
zamoOwienia" ma mozliwos¢ wskazania np. sposobu malowania mebla,
zaznaczenia, ze wybiera mebel w dwoch kolorach.

W polu "Wybrane produkty" raz jeszcze jest zobowigzany sprawdzic:
rodzaj, ilos¢, opcje kolorystyczna, kolor oraz ceny i taczng kwote za ktora
kupuje wymienione towary.

Po zapoznaniu sie z kosztami wybranych produktow Klient jest
zobowigzany do wybrania sposobu wysytki kupowanych towaréow.

Moze wybrac¢ bezplatny transport na wskazany adres w Polsce zgodnie z
sRegulaminem bezplatnego transportu” albo zaznaczy¢ odbiér ceramiki
lub oswietlenia w naszych studiach meblowych w Poznaniu lub
Warszawie.

Jezeli Klient nie zaakceptuje warunkéw naszego ,Bezplatnego
Transportu, wowczas moze odebrac meble osobiscie z magazynu w
Poznaniu, zlecic taki odbior lub na zyczenie zorganizujemy taki transport
na og6lnych zasadach (ptatny przez klienta)

Ushugi wnoszenia, rozpakowywania i montazu nie sa dostepne we
wszystkich lokalizacjach. Prosze zaznaczy¢ swoje zyczenia w Zamoéwienie
— Uwagi do zamdwienia, skontaktujemy sie celem ustalenia mozliwosci
wykonania i ceny.

Klient jest zobowigzany do potwierdzenia, ze wyraza zgode na
przetwarzanie swoich danych osobowych w celu realizacji zamowienia.

Klient jest rowniez zobowigzany do zapoznania sie i potwierdzenia poprzez
klikniecie w regulamin, Ze zna i akceptuje postanowienia regulaminow i
zalacznikow:

Cechy charakterystyczne mebli z drewna litego - Zalqcznik nr 1



17.

18.

19.

20.

21.

22.
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24.

Informacje dotyczace zakupow - Zatacznik nr 2

Regulamin sklepu internetowego.

Regulaminu transportu, wnoszenia mebli oraz ich rozpakowywania w
siedzibie Klienta.
Regulaminu wnoszenia, rozpakowywania i ewentualnego montazu mebli.

Po zaakceptowaniu regulaminow Klient moze dokonac zakupu poprzez
klikniecie w przycisk "Kupuje i ptace".

Wykonanie tej czynnosci jest rownoznaczne z zawarciem Umowy
Sprzedazy.

Klient moze wybral, czy ptaci catg wartos¢ towaru, czy tylko zadatek w
postaci 40% tej wartosci.

Natychmiast, po dokonaniu zakupu Klient otrzymuje od Sprzedawcy na
podany adres mailowy automatyczng informacje potwierdzajaca fakt
dokonania zakupu. W informacji tej wymieniony jest termin dostawy
zakupionego towaru, ceny i wszystkie pozostate warunki Umowy.

W przypadku gdy zakupiony Towar lub produkt zostat wycofany z
produkcji lub gdy zamowiony Towar lub Produkt jest niedostepny,
Sprzedawca poinformuje o tym fakcie Klienta przed realizacjg
Zamowienia. Po telefonicznym lub e-mailowym porozumieniu z Klientem
zwracamy pienigdze na jego konto.

Zamoéwienia mozna sktadac przez catg dobe przez caty rok kalendarzowy.
Sprzedawca zastrzega sobie prawo do zawieszenia realizacji Zaméwien w
dni Swigteczne lub ustawowo wolne od pracy, a takze inne wyznaczone
dni, co nie ma jednak wptywu na te Zamowienia, ktore zostaty ztozone
przed data poinformowania przez Sprzedawce o dniach wolnych.
Informacje o zawieszeniu realizacji Zamowien beda publikowane na
Stronie internetowe;j.

Ustuga "Formularz Zamoéwienia" swiadczona jest nieodptatnie, ma
charakter jednorazowy i ulega zakonczeniu z chwilg ztozenia Zamowienia
za jego posrednictwem, badz tez z chwilg wczesSniejszego zaprzestania
sktadania Zamoéwienia za jego posrednictwem przez Klienta.

Klient przed dostawag zakupionego towaru Klient jest e-mailowo lub
telefonicznie informowany o zblizajagcym sie terminie dostawy. Informacja
ta zawiera wiadomos¢ o facznej kwocie zakupow oraz o wszystkich
dodatkowych kosztach, jesli takie wystepuja. Jezeli Klient dotychczas
wptacit tylko 40% zadatek, to jest proszony o doptate reszty naleznosci.
Doptata ta powinna zosta¢ dokonana najpézniej w terminie 7 dni przed
planowang dostawg. Rownoczesnie jest informowany o kosztach dostawy,
z ktorymi wczesniej zapoznat sie w Regulaminie transportu, wnoszenia i
rozpakowywania mebli w siedzibie klienta. Klient ma rowniez mozliwosc¢
anulowania Zamoéwienia zgodnie z pkt VI ust. 23 ponizszego Regulaminu
(ponizej).



25. Klient bedacy konsumentem, ktory dokonat zamoéwienia Towaru w

naszym sklepie internetowym ma mozliwo$¢ anulowania Zamowienia w
ciggu 24 godzin od jego ztozenia i o ile w tym czasie Sprzedawca nie
przystapit do realizacji Zamoéwienia. Prawo do anulowania Zamowienia
nie przystuguje Klientowi, ktory ztozyl Zamoéwienie obejmujace
Towary zawierajace indywidualne cechy podane przez Klienta w
Zamowieniu.

VII. DOSTAWA

1.

2.

10.

Sprzedawca realizuje Dostawy wytacznie na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej.

Dostawa Produktu do Klienta jest odptatna, chyba ze Umowa Sprzedazy
stanowi inaczej, badz Sprzedawca dla danego Towaru przewidziat dostawe
bezptatng, co zostato oznaczone stowami "Dostawa gratis" obok fotografii
produktu. Informacja o bezptatnej dostawie jest umieszczana na Stronie
internetowej przy opisie Towaru.

Koszty dostawy Produktu sg wskazywane Klientowi na stronach Sklepu
internetowego oraz w trakcie sktadania Zamowienia, w tym takze w chwili
wyrazenia przez Klienta woli zwigzania sie Umowg Sprzedazy.
Sprzedawca zobowigzany jest przekaza¢ Klientowi Towar bedacy
przedmiotem Umowy - bez wad.

Sprzedawca stawia do dyspozycji Klienta Produkt w terminie do 20
tygodni, chyba ze w opisie danego Produktu, lub w trakcie sktadania
Zamowienia podano termin krotszy. Jest on wyrazony w liczbie tygodni i
znajduje sie obok fotografii kazdego produktu, pod jego symbolem.
Klient moze odebrac osobiscie zamowiony Towar. Odbioru mozna dokonac
w magazynie Sprzedawcy przy ulicy Zeromskiego 9, 60-544 Poznan w dni
robocze, po wczesniejszym ustaleniu ze Sprzedawca terminu odbioru
poczta elektroniczng lub telefonicznie.

Dostawa moze by¢ zrealizowana za pomoca transportu wiasnego
Sprzedawcy lub przy zachowaniu zasad bezpieczenstwa delikatnego
towaru, przy wykorzystaniu ustug dostawcy zewnetrznego (kuriera,
Poczty Polskiej, lub innego zaproponowanego przez Sprzedawce);
Poczatek biegu terminu Dostawy Produktu do Klienta liczy sie od dnia
uznania rachunku bankowego Sprzedawcy.

Sprzedawca dostarcza Klientowi droga elektroniczng lub dotacza do
dostawy paragon lub fakture VAT obejmujgcg dostarczane pozycje
Zamowienia. Klient upowaznia Sprzedawce do wystawiania faktur VAT
bez podpisu odbiorcy.

Nieuzasadniona odmowa przyjecia Dostawy przez Klienta traktowana jest
jako naruszenie postanowien niniejszego Regulaminu.

VIII. PLATNOSCI



Klient ptaci za zakupiony Towar korzystajac z platformy ptatniczej
Przelewy24, bezposrednio przelewem na rachunek bankowy Sprzedawcy
lub gotowka w salonach sprzedawcy.

Klient ma nastepujace mozliwosci uiszczenia zaptaty za Towar:

1.1.  100% ceny Towaru w terminie do 2 dni od daty zawarcia Umowy
Sprzedazy.

1.2.  40% ceny Towaru w terminie do 2 dni od daty zawarcia Umowy
Sprzedazy. W razie wybrania przez Klienta tego sposobu ptatnosci,
data wptywu ptatnosci na konto Sprzedawcy rozpoczyna termin
wykonania Zamoéwienia. Pozostate 60% ceny Towaru Klient uiszcza
najpozniej na 7 dni roboczych przed ustalonym terminem Dostawy
Towaru. Nieterminowa dopfata moze spowodowal opoédznienie
realizacji zamowienia.

IX. REKOJMIA I TRYB POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

1.

Sprzedawca jest zobowigzany dostarczy¢ Klientowi Towar wolny od wad
fizycznych i prawnych i ponosi on odpowiedzialno$¢ wzgledem Klienta,
jezeli Towar posiada wade fizyczng lub prawna.

Przy realizacji Dostawy przez Dostawce Sprzedawcy, w razie jej

niezgodnosci ze ztozonym Zamoéwieniem, Klient powinien powiadomic¢ o

tym Sprzedawce i odmowi¢ przyjecia Produktow, ktorych nie zamawiat.

W przypadku stwierdzenia uszkodzenia Towaru lub dostarczenia

Produktu z wada fabryczng, Klient moze odmoéwié przyjecia takiego

Produktu, podpisujac stosowne oswiadczenie. Sugerujemy kontakt ze

Sprzedawca celem uzgodnienia sposobu zalatwienia reklamacji.

Jesli zakupiony Towar posiada wade, Klient ma prawo:

4.1. Ztozy¢ oswiadczenie o obnizeniu ceny albo odstgpieniu od Umowy
sprzedazy, chyba ze Sprzedawca niezwilocznie i bez nadmiernych
niedogodnosci dla Klienta wymieni Towar wadliwy na wolny od wad
albo wade usunie. Ograniczenie to nie ma zastosowania, jezeli
Towar byt juz wymieniony lub naprawiany przez Sprzedawce albo
Sprzedawca nie uczynit zados¢ obowigzkowi wymiany Towaru na
wolny od wad 1lub wusuniecia wad. Klient moze zamiast
zaproponowanego przez Sprzedawce usuniecia wady zada¢ wymiany
Towaru na wolny od wad albo zamiast wymiany Towaru zadac
usuniecia wady, chyba ze doprowadzenie rzeczy do zgodnosci
z umowg w sposob wybrany przez Klienta jest niemozliwe albo
wymagatoby nadmiernych kosztow w poréwnaniu ze sposobem
proponowanym przez Sprzedawce. Przy ocenie nadmiernosci
kosztow uwzglednia sie warto$¢ Towaru wolnego od wad, rodzaj
i znaczenie stwierdzonej wady, a takze niedogodnosci, na jakie
narazalby Klienta inny sposob zaspokojenia,

4.2. 73da¢ wymiany Towaru wadliwego na wolny od wad albo usuniecia
wady. Sprzedawca jest obowigzany wymieni¢ Towar wadliwy na
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wolny od wad lub usung¢ wade w rozsagdnym czasie bez
nadmiernych niedogodnosci dla Klienta. Sprzedawca moze odmowic
zado$¢uczynienia zadaniu Klienta, jezeli doprowadzenie do
zgodnosci z Umowa sprzedazy Towaru wadliwego w sposob wybrany
przez Klienta jest niemozliwe lub w porownaniu z drugim mozliwym
sposobem doprowadzenia do zgodnosci z Umowg sprzedazy
wymagatoby nadmiernych kosztéw. Koszty naprawy lub wymiany
ponosi Sprzedawca. Klient, ktory jest konsumentem i wykonuje
uprawnienia z tytulu rekojmi, jest obowigzany dostarczy¢ rzecz
wadliwag na adres Sprzedawcy.

Sprzedawca odpowiada z tytulu rekojmi, jezeli wada fizyczna zostanie
stwierdzona przed uptywem dwoch lat od wydania Towaru Klientowi.
Roszczenie o usuniecie wady lub wymiane Towaru na wolny od wad
przedawnia sie z uptywem roku, lecz termin ten nie moze zakonczy¢ sie
przed uplywem terminu okreSlonego w zdaniu pierwszym. W tym
terminie Klient moze odstgpi¢ od Umowy sprzedazy lub zlozyc
o$wiadczenie o obnizeniu ceny z powodu wady Towaru. Jezeli Klient zagdat
wymiany Towaru na wolny od wad lub usuniecia wady, termin do
odstgpienia od Umowy sprzedazy, lub ztozenia oswiadczenia o obnizeniu
ceny rozpoczyna sie zchwilg bezskutecznego uptywu terminu do
wymiany Towaru lub usuniecia wady.

Wszelkie reklamacje nalezy sktadac na adres e-mail:

office@boutiquepierrot.pl lub pisemnie listem poleconym na adres:

Boutique Pierrot Architektura Wnetrz Anna Olszewska, Krzysztof

Olszewski S.C. z siedzibg w Poznaniu przy Alei Wielkopolska 27, 60-603

Poznan.

Prawidtowo ztozona reklamacja powinna zawiera¢ co najmniej oznaczenie

Klienta (w tym jego imie, nazwisko, adres pocztowy, adres e-mail), opis

problemu bedacego podstawg ztozenia reklamacji, zdjecie mebla oraz

kilka zdje¢ uszkodzonych elementow — bez ponadnaturalnych zblizen.

Sprzedawca rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej

otrzymania. O rezultacie Sprzedawca niezwtocznie zawiadomi

sktadajacego reklamacje za posrednictwem poczty elektronicznej na adres
e-mail Klienta.

Klient bedacy Konsumentem posiada nastepujgce przyktadowe

mozliwosci skorzystania z pozasagdowych sposobow rozpatrywania

reklamacji i dochodzenia roszczen:

10.1. Klient uprawniony jest do zwrécenia sie do statego polubownego
sadu konsumenckiego, o ktorym mowa w art. 37 ustawy z dnia 15
grudnia 2000 r. o Inspekcji Handlowej (Dz.U. 2001 nr 4 poz. 25 ze
zm.), z wnioskiem o rozstrzygniecie sporu wynikiego z zawartej
Umowy sprzedazy;

10.2. Klient uprawniony jest do zwrécenia sie do wojewodzkiego
inspektora Inspekcji Handlowej, zgodnie z art. 36 ustawy z dnia
15 grudnia 2000 r. o Inspekcji Handlowej (Dz.U. 2001 nr 4 poz. 25
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ze zm.), z wnioskiem o wszczecie postepowania mediacyjnego w
sprawie polubownego zakonczenia sporu miedzy Klientem, a
Sprzedawcag;

10.3. Klient moze uzyskac bezptatng pomoc w sprawie rozstrzygniecia
sporu miedzy Klientem, a Sprzedawca, korzystajac takze z
bezptatnej  pomocy  powiatowego  (miejskiego) rzecznika
konsumentéw lub organizacji spotecznej, do ktorej zadan
statutowych nalezy ochrona konsumentow (m.in. Federacja
Konsumentow, Stowarzyszenie Konsumentow Polskich);

10.4. Pod adresem http://ec.europa.eu/consumers/odr dostepna jest

platforma internetowego systemu rozstrzygania sporow pomiedzy
konsumentami i przedsiebiorcami na szczeblu unijnym (platforma
ODR). Platforma ODR stanowi interaktywng i wielojezyczng strone
internetowa z punktem kompleksowej obstugi dla konsumentow i
przedsiebiorcow dazacych do pozasgdowego rozstrzygniecia sporu
dotyczacego zobowigzan umownych wynikajacych z internetowej
umowy sprzedazy lub umowy o $wiadczenie ustug.

X. PRAWO ODSTAPIENIA OD UMOWY SPRZEDAZY

1.

Klient bedacy konsumentem, ktory zawart Umowe sprzedazy, moze od

niej odstapi¢ w terminie 14 dni bez podawania przyczyny, przy czym

termin ten liczony jest od chwili objecia Towaru w posiadanie przez

Klienta, a jezeli umowa:

1.1. obejmuje wiele rzeczy, ktére sg dostarczane osobno, partiami lub w
czesciach, termin na odstgpienie biegnie od objecia w posiadanie
ostatniej rzeczy, partii lub czesci;

1.2. polega na regularnym dostarczaniu rzeczy przez czas oznaczony —
od objecia w posiadanie pierwszej z rzeczy.

Prawo odstgpienia od Umowy zawartej poza lokalem przedsiebiorstwa lub

na odlegtos¢ nie przystuguje Klientowi w odniesieniu do Uméw, w

ktorej przedmiotem sSwiadczenia jest Towar nieprefabrykowany,

wyprodukowany wedlug specyfikacji Klienta, lub sluzacy
zaspokojeniu jego zindywidualizowanych potrzeb, a Sprzedawca
przystapil juz do realizacji tak spersonalizowanego Zamowienia.

Prawo odstgpienia od Umowy nie przystuguje rowniez w przypadkach, o

ktoérych mowa w pkt X ust. 12

Klient, ktéremu przystuguje prawo do odstapienia moze odstapi¢ od

Umowy sprzedazy sktadajac Sprzedawcy stosowne os$wiadczenie. Do

zachowania terminu wystarczy wystanie oswiadczenia przed jego

uptywem. Sprzedawca niezwiocznie potwierdza Klientowi otrzymanie
oswiadczenia o odstgpieniu poprzez wystanie e-maila. Sprawdz podpunkt

12 ponize;j.

Oswiadczenie o odstgpieniu od umowy moze zostac ztozone:
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XI.

10.

11.

12.

4.1. pisemnie na adres: Boutique Pierrot Architektura Wnetrz Anna
Olszewska, Krzysztof Olszewski S.C. z siedzibg w Poznaniu Aleja
Wielkopolska 27, 60-603 Poznan,

4.2. formie elektronicznej za posrednictwem poczty elektronicznej na
adres: office@boutiquepierrot.pl

W razie odstgpienia od Umowy sprzedazy, jest ona uwazana za
niezawarta, jezeli natomiast Klient ztozyt oswiadczenie o odstgpieniu od
Umowy sprzedazy zanim Sprzedawca przyjat jego oferte, przestaje ona
wigzac. Sprawdz podpunkt 12 ponizej.
Sprzedawca niezwtocznie, nie p6zniej niz w terminie 14 dni od dnia
otrzymania oswiadczenia Klienta o odstgpieniu od Umowy sprzedazy,
zwraca Klientowi wszystkie dokonane przez niego ptatnosci.
W razie wybrania przez Klienta, korzystajgcego z prawa do odstgpienia od
umowy, sposobu dostarczenia Towaru innego niz najtanszy zwykty
spos6éb Dostawy oferowany przez Sprzedawce, Sprzedawca nie jest
zobowigzany do zwrotu Klientowi poniesionych przez niego dodatkowych
kosztow.
Klient ma obowigzek zwroci¢ Towar Sprzedawcy niezwtocznie, jednak nie
pozniej niz w terminie 14 dni od dnia, w ktérym odstapit od Umowy
sprzedazy. Do zachowania terminu wystarczy odestanie Towaru na adres
Sprzedawcy: Boutique Pierrot Architektura Wnetrz Anna Olszewska,
Krzysztof Olszewski S.C. z siedzibg w Poznaniu przy al. Wielkopolskiej 27
(60-603)
Klient ponosi odpowiedzialno$¢ za zmniejszenie wartosci Towaru bedace
wynikiem korzystania z niego w sposob wykraczajagcy poza sposob
konieczny do stwierdzenia charakteru, cech i funkcjonowania Towaru.
Klient ponosi odpowiedzialnos¢ za uszkodzenie i zniszczenie towaru
powstate podczas transportu towaru zwracanego do Sprzedawcy,
zwtaszcza jezeli powstana one na skutek niewtasciwego opakowania,
lub uzycia niewlasciwego transportu. Niektore towary, np. drewniane
meble nie powinny by¢ przewozone przez firmy kurierskie itp. Celem
unikniecia uszkodzen, sugerujemy kontakt ze sprzedawca, aby
umowic¢ sposob dokonania ew. zwrotu.

Sprzedawca dokonuje zwrotu ptatnosci przy uzyciu takiego samego

sposobu zaptaty, jakiego uzyt Klient, chyba ze Klient wyraznie zgodzit sie

na inny sposob zwrotu, ktory nie wigze sie dla niego z zadnymi kosztami.

Prawo do anulowania Zamodwienia nie przystuguje Klientowi, ktory

zlozyl Zamoéwienie obejmujace Towary zawierajace indywidualne

cechy podane przez Klienta w Zamoéwieniu.

DOSTAWA

11.1. w ktérej cena lub wynagrodzenie zalezy od wahahn na rynku
finansowym, nad ktérymi Sprzedawca nie sprawuje kontroli, i
ktore moga wystgpi¢ przed uptywem terminu do odstgpienia od
umowy;
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11.2. w ktorej przedmiotem Swiadczenia jest Produkt ulegajacy
szybkiemu zepsuciu lub majacy krotki termin przydatnosci do
uzycia;

11.3. w ktorej przedmiotem sSwiadczenia jest Produkt dostarczany
w zapieczetowanym opakowaniu, ktorego po otwarciu opakowania
nie mozna zwroci¢ ze wzgledu na ochrone zdrowia lub ze wzgledow
higienicznych, jezeli opakowanie zostato otwarte po dostarczeniu;

11.4. w Kktorej przedmiotem Swiadczenia sg Produkty, ktéore po
dostarczeniu, ze wzgledu na swoj charakter, zostaja nieroztgcznie
potaczone z innymi rzeczami,

11.5. w ktorej przedmiotem $wiadczenia sg napoje alkoholowe, ktorych
cena zostata uzgodniona przy zawarciu Umowy Sprzedazy, a
ktorych dostarczenie moze nastgpi¢ dopiero po uptywie 30 dni i
ktorych warto$¢ zalezy od wahan na rynku, nad ktorymi
Sprzedawca nie ma kontroli;

11.6. w ktorej konsument wyraznie zadat, aby Sprzedawca do niego
przyjechat w celu dokonania pilnej naprawy lub konserwacji; jezeli
Sprzedawca s$wiadczy dodatkowo inne ustugi niz te, ktérych
wykonania Konsument zadat, lub dostarcza Produkty inne niz
czeSci zamienne niezbedne do wykonania naprawy lub
konserwacji, prawo odstapienia od umowy przystuguje
Konsumentowi w odniesieniu do dodatkowych wustug Ilub
Produktow;

11.7. w ktorej przedmiotem S$wiadczenia sg nagrania dzwiekowe lub
wizualne albo programy komputerowe dostarczane w
zapieczetowanym opakowaniu, jezeli opakowanie zostato otwarte
po dostarczeniu;

11.8. o dostarczanie dziennikoéw, periodykow lub czasopism, z wyjatkiem
umowy o prenumerate;

11.9. zawartej w drodze aukcji publicznej;

11.10. o swiadczenie ustug w zakresie zakwaterowania, innych niz do
celow mieszkalnych, przewozu rzeczy, najmu samochodow,
gastronomii, ustug zwigzanych z wypoczynkiem, wydarzeniami
rozrywkowymi, sportowymi lub kulturalnymi, jezeli w umowie
oznaczono dzien lub okres $wiadczenia ustugi;

11.11. o dostarczanie tresci cyfrowych, ktore nie s3 zapisane na
nos$niku materialnym, jezeli spetianie swiadczenia rozpoczeto sie
za wyrazng zgoda konsumenta przed uptywem terminu do
odstapienia od umowy i po poinformowaniu go przez Sprzedawce
o utracie prawa odstapienia od umowy.

XII. GWARANCJA
Towary sprzedawane przez Sprzedawca objete sg 2 letnig gwarancjg udzielong
przez producenta Towaru badz dystrybutora.
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ODPOWIEDZIALNOSC

1. Odpowiedzialnos¢ Sprzedawcy z tytutu niewykonania lub nienalezytego
wykonania Umowy sprzedazy ograniczona jest do rzeczywiscie
poniesionych strat udokumentowanych przez Klienta z wylgczeniem
utraconych korzysci.

2. Sprzedawca nie ponosi w szczegolnosci odpowiedzialnosci za:

2.1. jakiekolwiek szkody wyrzadzone osobom trzecim powstate w wyniku
korzystania przez Klienta ze Sklepu internetowego w sposob
sprzeczny z Regulaminem lub przepisami prawa;

2.2. utrate przez Klienta danych spowodowang dziataniem czynnikéow
zewnetrznych (np. awarig kabla, sprzetu, oprogramowania) lub tez
innymi przyczynami niezaleznymi od Sprzedawcy;

2.3. szkody bedace wynikiem podania przez Klienta nieprawdziwych lub
niepetnych informacji stuzacych do realizacji Umowy sprzedazy.

XIII. UStUGI DODATKOWE

1. Sprzedawca sSwiadczy na rzecz Klientow dodatkowe ustugi w postaci
Newslettera.

2. Ustugi dodatkowe sa $Swiadczone nieodptatnie, 7 dni w tygodniu i 24
godziny na dobe, przez czas nieoznaczony.

3. Ustugi dodatkowe sg $wiadczone dla Klientéw, ktorzy wprowadzili adres
swojej poczty elektronicznej, dokonali Rejestracji oraz wyrazili zgode na
otrzymywanie Newslettera, poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola w
Formularzu Zamowienia.

4. Ustuga Newsletter polega na przesytaniu przez Sprzedawce, na adres
poczty elektronicznej Klienta, wyraznie wyodrebnionej informacji o
nowych Produktach lub Ustugach w ofercie Sprzedawcy.

5. Kazdy Newsletter zawiera informacje o nadawcy, temat wiadomosci oraz
informacje o mozliwosci i sposobie rezygnacji z Newslettera.

6. Klient moze w kazdej chwili zrezygnowal z otrzymywania Newslettera
wypisujac sie z subskrypcji. Wypisanie z subskrypcji jest mozliwe za
pomoca odnosnika zamieszczonego w kazdej wiadomosci elektronicznej
wystanej w ramach ustugi Newsletter.

XIV. PRAWA AUTORSKIE

1. Wszelkie autorskie prawa majatkowe do tresci zawartych na stronach
Sklepu internetowego nalezg do Sprzedawcy i podlegajg ochronie prawne;j.
2. Sprzedawca zastrzega, iz wszystkie materiaty dostepne w Sklepie
internetowym (w szczegolnosci grafiki, teksty, zdjecia), sa objete ochrong
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przewidziang w szczegdlnosci zgodnie z Ustawag o prawie autorskim i
prawach pokrewnych. Klient ma prawo do korzystania z nich jedynie w
ramach dozwolonego uzytku osobistego. Kopiowanie, zwielokrotnianie,
rozpowszechnianie w Internecie i inne formy korzystania z materiatow
umieszczonych w Sklepie internetowym wykraczajagce poza granice
dozwolone prawem jest zabronione.

W odniesieniu do danych oraz wszelkich innych materiatow
udostepnionych  Klientowi w  Sklepie internetowym, zarowno
podlegajacych ochronie prawa autorskiego, jak i niepodlegajgcych takiej
ochronie nie jest dopuszczalne wykorzystanie powyzszych danych i
materiatow w celu prowadzenia przez Klienta dziatalno$ci konkurencyjnej
wobec Sprzedawcy.

XV. POSTANOWIENIA KONCOWE

Sprzedawca ma prawo do jednostronnej zmiany Regulaminu. Zmiany
Regulaminu wchodzag w Zzycie po upfywie 7 dni od umieszczenia
zmienionego Regulaminu na Stronie internetowe;j.

O zmianie Regulaminu Sprzedawca zawiadomi aktualnych Klientow
Sklepu internetowego przesytajac odpowiednig informacje na adres e-mail
Klienta. W razie, gdy Klient nie akceptuje nowej tresci Regulaminu
obowigzany jest zawiadomi¢ o tym fakcie Sprzedawce przed wejsciem
Regulaminu w zycie. Brak akceptacji nowej wersji Regulaminu oznacza
konieczno$¢ wyrejestrowania Klienta ze Sklepu internetowego. Nie
powiadomienie Sprzedawcy przez Klienta przed wejSciem w Zycie
Regulaminu o braku jego akceptacji, uwaza sie za zaakceptowanie zmian
Regulaminu.

Tres$¢ Regulaminu moze zosta¢ utrwalona przez wydrukowanie, zapisanie
na nos$niku lub pobranie w kazdej chwili ze Strony internetowej
Sprzedawcy.

W przypadku powstania sporu, strony beda dazyty do rozwigzania sporu
polubownie. W przypadku braku mozliwosci polubownego rozwigzania
sporu, zostanie on poddany pod rozstrzygniecie wtasciwemu sadowi
powszechnemu.

Prawem wiasciwym dla rozstrzygania wszelkich sporow jest prawo
polskie.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie majg
zastosowanie powszechnie obowigzujace przepisy prawa polskiego.
Niniejszy Regulamin stanowi integralng cze$¢ zawieranych przez
Sprzedawce z Klientami Umoéw Sprzedazy.

Integralng czescig Regulaminu jest Zatacznik nr 2 - Informacja o
szczegblnych zagrozeniach zwigzanych 2z korzystaniem 2z ustugi
sSwiadczonej droga elektroniczng oraz o funkcji i celu oprogramowania lub
danych niebedacych sktadnikiem tresci ustugi

Regulamin wchodzi w Zycie z dniem 01.04.2017
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ZAtACZNIK NR 2

Informacja o szczegodlnych zagrozeniach zwigzanych z korzystaniem
z ustugi swiadczonej droga elektroniczna
oraz o funkcji i celu oprogramowania lub danych niebedacych
skitadnikiem tresci ushugi

Sprzedawca, stosownie do art. 6 pkt 1) Ustawy o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng, informuje o szczegdlnych zagrozeniach zwigzanych z korzystaniem
przez Klientow z ustug swiadczonych drogg elektroniczng przez Sprzedawce.

Informacja dotyczy zagrozeh potencjalnych, ktore jednak powinny by¢ brane pod
uwage mimo stosowania przez Sprzedawce systemow zabezpieczajacych
infrastrukture przed nieuprawnionym oddziatywaniem o0séb trzecich. Do
potencjalnych zagrozen mozna zaliczyc:

1) mozliwo$¢ otrzymania spamu, czyli niezamowionej informacji reklamowej
(handlowej) przekazywanej droga elektroniczna;

2) mozliwos¢ dziatania szkodliwego oprogramowania;

3) mozliwos¢ tamania zabezpieczen w celu pozyskania osobistych i poufnych
informacji w celu kradziezy tozsamosci, poprzez wysytanie fatszywych
wiadomosci elektronicznych przypominajacych wiadomosci autentyczne;

4) mozliwos¢ odnalezienia stabosci systemu kryptograficznego, a tym samym
umozliwienia jego ztamania lub obejscia, aw konsekwencji mozliwos¢
pozyskania osobistych i poufnych informacji w celu kradziezy tozsamosci,

5) mozliwo$¢ zarazenia systemu teleinformatycznego przez réznego rodzaju
oprogramowania tworzone w celu wyrzadzania szkod, w szczegolnosci wirusy,
konie trojanskie czy robaki;

Sprzedawca zaleca, aby kazdy Klient dbat o bezpieczenstwo wiasnego komputera,
poprzez stosowanie programu antywirusowego z aktualng bazg wirusow oraz osobisty
firewall.

Sprzedawca, zgodnie z art. 6 pkt 2) Ustawy o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna,
informuje, iz funkcja i cel oprogramowania lub danych niebedacych sktadnikiem
tresci ustugi, wprowadzanych przez Sprzedawce do systemu teleinformatycznego,
ktorym postuguje sie Klient okreslone zostaty w Polityce prywatnosci oraz stosowania
plikow ,cookies”.
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